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Przedmiotem (jako podstawowym przedmiotem) pracy doktorskie] jest pojecie
dyskursu medialnego oraz kreowanie w nim obrazu kobiety. Jak stwierdza Pani Marzena
Gorska, kazdy dyskurs jako rodzaj do$wiadczenia podmiotu ,,uzalezniony jest od typu jego
dziatalnosci semiotycznej” (s. 24). Dane rozumienie wymaga nie tylko analizy oddzielnego
typu dyskursu, ale catego systemu dyskurséw, réwniez paradygmatycznych relacji
dyskursow (rodzajowa-gatunkowych), jak i syntagmatycznych dyskursow (we wspolnym
typie dyskurséw). Rozumienie kazdego konkretnego dyskursu (réwniez typu dyskursow)
Jest wazne i zalezne od rozumienia historii, funkcji dyskurséw, ich systemowosci 1
pragmatyki dyskursow.,

Autorka pracy doktorskiej stwierdza, ze rozprawa jest napisana w ramach naukowej
metodologil antropocentrycznej, ,,na pierwszym miejscu sytuuje kobiete i jej swiadomosé
— kobietg jako tworce jezyka”. Oprocz pojecia dyskursu problemem podstawowym danej
pracy doktorskiej jest pordwnanie swoistosci pojecia kobiety w jezykowym obrazie $wiata
— przez uzytkownikow jezyka polskiego i jezyka rosyjskiego. Pani Marzena Gorska
analizuje kreowanie obrazu kobiety-Polki i kobiety-Rosjanki w dyskursach prasowych
XXI wieku w polskojezycznych i rosyjskojezycznych czasopismych kobiecych z lat 2006-
2013. Zbior i analiza jednostek jezykowych w pracy charakteryzuja pojecie kobieta
(.okeHIMHA”) 1 tre$¢ semantyczna jednostek w dyskursach na podstawie funkcji
plciowych, rodzinnych, spolecznych, etycznych, estetycznych itp. oraz na roznych
poziomach (,j¢zyk potoczny, reklama, metafory, aforyzmy i przystowia, jezyk prasy”). W
pracy doktorskiej analizuje si¢ swoisto$¢ sposobow kreowania obrazu kobiet w
polskojezycznych i w rosyjskojezycznych dyskursach prasy kobiecej oraz analizuje sig
wplyw tych dyskursow na psychike kobiet.

Praca sklada si¢ ze wstepu, z pigciu rozdzialéw i zakonczenia. Rozdzial I,
zatytutowany ,,Dyskurs jako gtowny wyznacznik mediow XXI wieku”, sklada si¢ z dwoch
podrozdziatow, ktére z kolei dzielg si¢ na kolejne paragrafy. W rozdziale zaprezentowano

zatozenia metodologiczne pracy. W analizie kategorii dyskursu zostaly przedstawione



rozne podejscia i teorie w rozumieniu waznych aspektow pojecia dyskursu. W rozdziale
przedstawiono definicje dyskursu w roéznych teoriach. Nie pokazano réznicy miedzy
dyskursem jako rodzajem do$wiadczenia podmiotu a dyskursem jako zjawiskiem
spofecznym, oraz nie zostalo przedstawione rozumienie i wyjasnienie systemowosci
modelow dyskursow.

Przeprowadzono bardziej wnikliwa analiz¢ dyskursu medialnego, ktory pojawia sie
w kontekscie okreslanej sytuacji spotecznej. Dyskurs medialny to zespoél zachowan
Jjezykowych realizowanych w mediach, tworzacych wypowiedzi publiczne. W danej pracy
przedmiotem analizy dyskursow medialnych sg zwiazki konkretnej czesci obrazow z
Jjezykowymi czesciami tekstow. Jak stwierdza Pani M. Gorska, w analizie tekstu bada sie
strukture formalng tekstu, jednak przy analizie dyskursu oprocz tego bada sie $wiadomosé
wpisang w tekst (s. 31). W analizie dyskurséw trzeba bra¢ pod uwage osoby, swiadomosc,
pojecia spoteczne oraz typowe modele spoteczne dyskursow.

W kulturze polskiej, jak i rosyjskiej w dyskursie mediow XXI wieku sg
charakterystyczne dwa nurty dotyczace kreacji kobiety: - nurt klasyczny oraz nurt
nowoczesny. Nurt klasyczny obejmuje tradycyjne role spoleczne — dobrej Zony, matki i
gospodyni domowej. Nurt nowoczesny jest to obraz kobiety wyzwolonej i niezaleznej,
posiadajacej inne spojrzenie na swiat, inne priorytety.

Rozdzial II, zatytulowany ,Jezykowy obraz kobiety w prasie wspolczesnej w
oparciu o stereotypy oraz wybrane czasopisma polsko- i rosyjskojezyczne”, sktada sie z
trzech podrozdziatow, ktore z kolei dzielg si¢ na kolejne paragrafy. W rozdziale tym
podkresla si¢ rolg jezyka jako narzedzia interpretacji rzeczywistosci oraz roznice pomiedzy
jezykowym obrazem Swiata a ogdlnym obrazem S$wiata, okreslonym przez Autorke
rozprawy —mianem rzeczywistosei pozajezykowej. Kategorie ludzkiego myélenia
rozrozniaja konceptualny i jezykowy obraz $wiata. Podobne rozumienie podtwierdza
tradycyjne rozroznienie aspektow obrazu $wiata, ktore sa przedstawione w terminach
trojkatu semiotycznego Ogdena i Richardsa.

W pracy uwidacznia sig¢ roéznicg¢ pomig¢dzy narodowym obrazem $wiata, naukowym
obrazem $wiata oraz spolecznymi tendencjami w dyskursach medialnych — ksztattowanie
stereotypow nowej kobiety — nowoczesnej kobiety, wspotczesnej kobiety, kobiety nowej
generacji. Analiza dyskursow medialnych wskazuje, ze sa to trudne czasy dla mezczyzn,
ale jednoczesnie, ze sg one jeszcze gorsze dla kobiet.

W pracy przedstawiony zostal wizerunek kobiety kreowany przez wspolczesna
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charakteryzuje kobiete w odniesieniu do podobnych dziedzin w zyciu — praca, dom,
charakter, relacje damsko-meskie, wyglad i status zewnetrzny.

Rozdzial III jest zatytutowany ,Wizerunek kobiety w reklamie — na podstawie
wybranych czasopism kobiecych”. W tym rozdziale zostat przedstawiony opis sposobdw
kreowania sylwetek kobiet w oparciu o teksty i grafike reklam czasopism kobiecych. W
tekscie reklamowym dyskurs prasowy przedstawia kontekst kulturowy, ktory determinuje
konkretny obraz kobiety kreowany w reklamie. Referencjalna funkcja obrazu
niekoniecznie pokrywa si¢ z trescig tekstu werbalnego. W analizie zostato wykazane, ze
niezwykle istotng rolg w prasie kobiecej odgrywa fotografia kobiety, ktora tworzy
strategiczne znaczenie dyskursu. Reklama wywiera ogromny wplyw na jezyk, zwlaszcza
wazna jest harmonia obrazu i napisu.

W rozdziale zostalo przeanalizowane odzwierciedlenie reklamowego obrazu
kobiety w czasopismach kobiecych przy pomocy fotografii i charakterystycznych srodkow
jezykowych. W tekstach reklamowych charakterystyczne sa dla reklamy kategoryzacje,
niepokrywajace si¢ z kategoryzacjami potocznymi czy naukowymi.

Rozdzial 1V, zatytulowany ,,Metafora jako podstawowy mechanizm zrozumienia i
poznania kobiety”, skiada si¢ z czterych podrozdziatow, ktore z kolei dzielg sie na kolejne
paragrafy. Skierowanie uwagi na metafor¢ prowadzi do wniosku, ze tworzy ona skiadnik
codziennego postugiwania si¢ jezykiem oraz ma wplyw na nowy sposob postrzegania,
myslenia 1 dziatania.

W rozdziale wyrézniono nastgpujace rodzaje metafor: strukturalna, ontologiczna,
konwencjonalna i orientacyjna. W kazdym z analizowanych jezykow jednostki leksykalne
pogrupowano wedtug okreslonych typow metafor pojeciowych do poszezegolnych metafor
pojeciowych. Analiza jest bardzo wazna dla zaprezentowania wieloaspektowego
metaforycznego obrazu kobiety. Zgromadzony material potwierdza, ze czasopisma
polskojezyczne, jak i rosyjskojezyczne prezentujg podobny lub metaforycznie tozsamy
obraz kobiety.

Rozdzial V, zatytulowany ,.Dyskurs o wygladzie zewnetrznym kobiety”, sktada sie
z czterych podrozdziatow, ktore z kolei dzielg si¢ na kolejne paragrafy. W rozdziale
Doktorantka stwierdza, Ze jezyk z jednej strony jako klasyfikator spolecznych
doswiadczen jest fundamentem dla poznania, a z drugiej strony pojawiaja sie nowe
jednostki jezykowe, ,.dzigki ktorym jezyk jest w stanie dostarcza¢ narzedzi do opisywania
wciaz zmieniajacej sie rzeczywistosci” (s. 276). Leksyka dyskursu charakteryzuje kobiete
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przede wszystkim z dyskursow mody, urody ciata. Najwazniejsze jest to, ze analizowane
jednostki leksykalne wyrazaja poddajaca si¢ manipulacjom tresé pojeciowa w nowej
semantyce jezyka.

Przedmiot badawczy pracy Pani Marzeny Gorskiej zostal przedstawiony
wielostronnie. Doktorantka bada pragmatyke dyskurséw medialnych, wplyw dyskurséw na
kobiet w komunikacji spotecznej. Dyskurs prasy kobiecej stwarza sylwetki wspotczesne;
kobiety oraz sprzyja perswazji mediow na psychikg¢ kobiet. Dobrze pokazano w tej pracy
swoistos¢ typow dyskurséw oraz wskazano ich waznos¢. Szkoda, ze nie poddano analizie
systemowosci modeli dyskursow. Wiele uwagi Autorka pos$wigcila kwestiom relacji
zachodzacych w dyskursach pomiedzy obrazami-zdjeciami, jednostkami leksykalnymi
oraz intencjami autorow dyskurséw. Przy analizie zmian semantyki leksykalnej zwraca
uwage nie tylko na metonimiczne sposoby w dyskursach, a przede wszystkim na
metaforyczne sposoby i przyktady w dyskursach. Jednostki leksykalne wehodza w relacije
z pojgciami w tresci kontekstualnej, ale przede wszystkim jednostki leksykalne sa zalezne
od relacji systemowych oraz pragmatyki — od systemu jezyka i sytuacji méwienia.

Przytoczone powyzej krytyczne uwagi nie podwazaja wysokiego poziomu
naukowego tej pracy. Uwazam, ze praca doktorska Marzeny Gorskiej p.t. ,Kreowanie
obrazu kobiety w dyskursie medialnym XXI wieku — na podstawie wybranych polsko- i
rosyjskojezycznych czasopism dla kobiet” zawiera bardzo ciekawy material rzeczowy,
wielostronnie opracowany teoretycznie i materialowo. Praca w zupelosci odpowiada
kryteriom stawianym dysertacji doktorskiej i moze by¢ poddana dalszej procedurze

przewodu doktorskiego.
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